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El grupo de trabajo de comunicación de READ está formado por 16 personas de las diferentes asociaciones en activo que nos 
ayudan a trasladar la información de READ a las Asociaciones y de las Asociaciones a READ. 
Somos: 
_Xavier Iñarra Chastagnol_EIDE
_Eva Robles_La Exprimidora 
_Francisco del Campo_AGA
_Laura Alonso_DAG
_Silvia González_DIEX
_Maite Orozco_Cuenca Diseño 
_Miguel Fernández_Di_Ca
_Olivia Fontanilla_ADCV
_Sabina Alcaraz_ADCV
_Valentina Volpato_DIMAD
_Yetta Aguado_DIMAD
_Pedro Luis Alba_DIP
_Vicky Escolar_AAD
_Laura Bravo_DIS
_Uqui Permui_DAG
_Marta Pascual_DIMAD

Grupo de Trabajo_ ¿ Quiénes somos ? 



Trabajamos con una ventaja, y es que siempre 
nos damos los ‘buenos días’ con alguna 
noticia a través de Slack para compartir cada 
uno en las RRSS de READ.

Cada noticia está subida a nuestro google 
drive de comunicación con su fecha, así cada 
uno a lo largo de su jornada lo va subiendo 
cuando puede. 

Cuando andamos despistados cada uno con 
sus cosas, también utilizamos el grupo de 
Comunicación Digital READ.

Grupo de Trabajo_ ¿ Cómo trabajamos ? 



Además todos los lunes el Grupo de 
Coordinación de Comunicación, nos 
reunimos para ver la planificación de la 
semana. 

Yetta Aguado, Helena Paz, Uqui Permui y 
Marta Pascual, desayunamos juntas y  
realizamos la planificación de los contenidos 
de READ. 

Grupo de Trabajo_ ¿ Quiénes somos ? 
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Grupo de Trabajo_ ¿ Quiénes somos ? 



En mayo de 2021 realizamos un grupo de trabajo 
para elaborar un Plan de comunicación con el 
que pudiéramos trabajar de una forma 
organizada, intentando establecer unos criterios 
de comunicación: 

¿ Qué comunicamos ? 

¿ A quién comunicamos ? 

¿ Cómo lo comunicamos ?  

Plan de comunicación 



Lo siguiente fue crear un documento ó 
un Manual de Criterios de Publicación 
en los diferentes canales de READ. 

Entendimos que esto facilitaba la 
organización y la línea de trabajo para 
comunicar los contenidos desde READ. 

Plan de comunicación_ Criterios 



Para finalizar el proceso de organización 
de la comunicación, creímos  
conveniente crear una Imagen Gráfica 
para RRSS que también se pudiera 
utilizar para otros contenidos y 
publicaciones de READ. Después de 
sacar una llamada a proyecto entre el 
grupo de comunicación de READ, Silvia 
González de DIEX fue la responsable de 
realizarlo.

Plan de comunicación_ Gráfica RRSS



A través de esta imagen gráfica 
realizamos diferentes 
creatividades para ordenar los 
contenidos que se repiten a lo largo 
de las comunicaciones.

Plan de comunicación_ Gráfica RRSS



Plan de comunicación_ Nuevos contenidos

Dentro del Plan de Comunicación, 
uno de los objetivos era crear 
nuevos contenidos para visibilizar 
las actividades, miembros y 
contenidos propios de READ. 

Dar a conocer los beneficios de 
estar Asociados y quiénes están 
detrás de las Asociaciones. 

Iniciamos una campaña sobre las 
Presidencias de las Asociaciones 
de READ y conocer a las personas.



Plan de comunicación_ Nuevos contenidos

Otro de los contenidos que hemos 
puesto en marcha es Diseño en 
Directo. 

Entrevistas a través del canal de 
Instagram Live de READ, sobre 
contenidos y profesionales del diseño 
que están de actualidad. 

Realizadas por Sabina Alcaraz de 
ADCV.



Plan de comunicación_ Nuevos contenidos

Hemos creado también contenidos 
específicos para presentar a la 
nueva presidenta de BEDA. 

También creamos contenido para 
felicitar la Navidad. 

Y para sumarnos al manifiesto de 
BEDA en su apoyo al pueblo 
ucraniano. 



Plan de comunicación_ Contenidos Web
Hemos reorganizado los contenidos de la 
web. 

Sobre todo hemos tratado de organizar los 
contenidos del carrusel de la home y de los 
artículos que se van subiendo con la 
información de cada una de las actividades 
de READ. 

También hemos dejado una sección fija con 
los BENEFICIOS de READ para que sea 
fácil su consulta. 



Plan de comunicación_ Newsletter READ 
Para la newsletter de READ, de 
periodicidad mensual desde 
diciembre de 2021, también hemos 
generado nuevos contenidos, como 
incluir actividades destacadas de 
Asociaciones READ, beneficios  ó 
convocatorias y llamadas a 
proyectos. 



Plan de comunicación_ Newsletter BEDA

La Newsletter de BEDA también 
forma parte de los contenidos 
mensuales que generamos. 

Hemos ido informando de las 
actividades más destacadas que se 
han ido realizando desde READ. 



Plan de comunicación_ WDCV2022

Desde Valencia Capital Mundial del 
Diseño han recogido actividades 
como la Exposición From Spain 
With Design. Identidad y 
Territorio ó la Llamada a 
Proyecto del Pabellón de España 
en la Feria del Libro de 
Fráncfort.



Plan de comunicación_ Cobertura Pacto por el Diseño

El Grupo de Trabajo de la 
Multilateral lanzó en junio la 
campaña para dar visibilidad al 
Pacto por el Diseño. 

Desde la Web y RRSS de READ 
dimos apoyo y cobertura para su 
difusión.



Plan de comunicación_ Cobertura #9ENAD
El 9ENAD, que se celebró en 
Santiago de Compostela en octubre 
de 2021, tuvo una amplia cobertura 
a través de todos los canales de 
comunicación. 



Plan de comunicación_ Cobertura Exposición FSWD

La exposición From Spain With 
Design. Identidad y Territorio tuvo 
también una gran cobertura en 
todos los canales de comunicación 
de READ. 

Desde cobertura en RRSS, a una 
newsletter específica, así como uno 
de los Diseño en Directo en 
Instagram con Idoia Cuesta. 

También desde Aveiro se 
transmitió la inauguración en 
streaming.



Medios de comunicación 
Desde junio del año pasado tenemos 
recogidas más de 77 reseñas en 
prensa.

Se han cubierto desde medios de 
comunicación escritos a digitales, de 
todos los ámbitos, internacionales, 
nacionales y locales, hasta entrevistas 
en canales de TV. 

También se realizó un directo a través 
de instagram de la visita guiada de 
FSWD en Santiago con Uqui Permui, y 
se entrevistó y editó una magnífica 
entrevista a Nacho Lavernia con 
motivo de la conferencia que impartió 
en el CGAC. 



RRSS_ Contenidos y evolución 
Unificamos y cambiamos la gráfica 
de las cabeceras de las RRSS. 

Los canales de READ de Facebook, 
Twitter y LinkedIn los renovamos 
en su imagen para darles una 
continuidad estética. 

En LinkedIn cambiamos a una 
cuenta profesional y en Instagram 
intentamos generar un feed con 
una imagen unificada a través del 
cambio de imagen gráfica realizado.  



RRSS_ Contenidos y evolución 

Desde junio de 2021 hemos 
realizado una recopilación de los 
KPis de los canales de READ. 

Así, hemos ido teniendo 
información sobre :

_los contenidos más seguidos

_alcance total de la publicación 

_impresiones totales 

_publicaciones con mayor 
interacción entre otras



RRSS_ Contenidos y evolución 

junio 21 febrero 22

FACEBOOK 2.868 2.906

TWITTER 5.048 5.290

INSTAGRAM 3.073 3.781

LINKEDIN creada el 7 de julio 21 1.022

YOUTUBE 422

La evolución en el incremento de 
seguidores ha crecido en cada una 
de las RRSS, excepto en el canal de 
Youtube, del que no recogimos 
cifras al comienzo del recuento. 

Barajamos la posibilidad de abrir 
un canal nuevo de Telegram pero 
decidimos centrarnos en los ya 
existentes para seguir 
consolidándolos.  



RRSS_ Contenidos y evolución 

El pasado octubre, con la 
celebración del 9ENAD y la 
inauguración de la Exposición 
From Spain With Design, fue el mes 
con más interacciones en RRSS. 

Contenidos como la inauguración 
de la Exposición con los comisarios 
o las imágenes de las salas del 
CGAC fueron las más visitadas. 

La entrevista con Xavi Calvo en el 
Canal de Instagram también 
recogió mucho seguimiento. 

IMPRESIONES 
TOTALES

INTERACCIONES 
TOTALES

ME 
GUSTA COMENTARIOS

COMPARTIDOS/
RTs

FACEBOOK 16.149 816 657 12 147

TWITTER 36.884 705 494 34 177

LINKEDIN 11452 374 5



Comunicación 2022_23

Seguiremos trabajando para dar 
visibilidad al Diseño y en concreto al 
Diseño español. 

Seguiremos consolidando los 
contenidos creados y arrancando 
algunos nuevos, como los artículos 
escritos sobre diseño en la “nueva 
web”, más visibilidad de las 
Asociaciones de READ, etc. 

Toda idea nueva es bienvenida. 

Gracias a todxs! 

Seguimos!!



GRACIAS 
GRUPO DE TRABAJO 
COMUNICACIÓN READ 


